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JesuUs Pabiiia GALVEZ (ed.), El lenguaje econdmico. Lengua de espe-
cialidad, comunicacion, programas. Linz, Trauner Universitits
Verlag, 1998; 214 + XVI pp.

En 1998 se celebré en la Universidad Johannes-Kepler de
Linz, Austria una serie de ponencias a nivel internacional so-
bre el aprendizaje del espaiiol para usos especificos. Este libro
presenta cada una de las ponencias dictadas y la bibliografia
consultada por los conferenciantes.

Este libro presenta una definicién general de las lenguas de
especialidad revisando los aspectos lingiisticos mds importan-
tes de los términos, las construcciones morfosinticticas y las es-
tructuras textuales. A saber estos cédigos estdn al servicio de las
funciones fundamentales de la comunicacién especializada.

En virtud de lo antes nombrado, se ha distribuido este libro
en tres capitulos generales:

El primer capitulo se dedica a “El lenguaje econdémico
como lengua de especialidad”. Esta primera parte estd dividida
en cinco ponencias:

En “;Qué hay de especial en las lenguas de especialidad?”,
Peter Schifko desarrolla una definicién general de los aspec-
tos mds importantes de la comunicaciéon especializada. Hace
un tratamiento de los cédigos especiales y su uso en la funcién
econdémica y de la precisién.

En “Determinacién de la traduccién y el diccionario ideal”,
Jests Padilla Gdlvez analiza las dificultades que se dan en el
momento de la traduccién de términos técnicos y propone un
modelo de “diccionario ideal” en el que aparezcan en cada
término una entrada de su estructura interpretativa y su res-
pectiva asignacién interpretativa.

En “Traduccién literaria, ttaduccién cientifica y teoria de la
traduccién”, Teresa Rocha Barco reflexiona sobre las diferen-
cias de la traduccién literaria y la no literaria o “cientifica”.
Para lograr su cometido, revisa los estudios que desde la anti-
guedad se han hecho y de este modo marcar la diferencia en-
tre ambos tipos de traduccién. Por ultimo describe el camino
y los pasos que se deben seguir al hacer la traduccién de un
texto.
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En “Frecuencias léxicas del espaiol econémico”, Carlos Ru-
bio propone cinco criterios de clasificacién lexicografica, dos
de presentacién y tres de selecciéon de textos para un modelo de
trabajo lexicogrifico que incluye un cuerpo léxico de 6000 tér-
minos econémicos.

En “Subir, bajar y mds cosas por el estilo”, Eva Lavric y Josef
Weidacher se encargan del campo semdntico y sintictico de
las cifras, variables y valores. Demuestran que no todos los si-
nénimos de subir y bajar nos dan el mismo significado. Asimis-
mo hacen un contraste entre el espanol y los idiomas alemdn y
francés.

En el segundo capitulo del libro podemos encontrar los te-
mas referentes a “La comunicacién y el anilisis de textos lite-
rarios”. Son cuatro las ponencias que se dedican a este campo:

En “Lenguaje econdémico y espafiol normativo”, Julio F.
Zavaleta Mejia analiza los conflictos que se dan al querer con-
servar la pureza de la lengua nacional. El autor considera que
la influencia posible de los moldes publicitarios no deterioran
en gran medida al lenguaje econémico aunque si estd expues-
to a la influencia de voces extranjeras.

En “Los organizadores textuales y la elaboracién de textos”,
Fitima Figueroa de Wachter hace referencia a cémo se puede
hacer uso de los organizadores textuales para lograr la pro-
duccién, el desarrollo y el comentario de textos. Asimismo,
presenta un glosario de algunos de los ordenadores de textos
y un comentario a cada uno de ellos.

En “La seleccién de personal como ejemplo de comunica-
cién aplicable a la ensenanza de lenguas extranjeras”, Maria
Sudrez Lasierra parte de una situacién posible en una empresa
para ejemplificar cémo se puede llegar a la claridad de la emi-
sién y recepcién en una lengua especial.

En “Los estereotipos como punto de partida de un modelo
de la comunicacién intercultural hispano-germana”, Miguel
Gauto nos presenta una lista de ocho estereotipos que pueden
ser factores de diferencias interculturales entre hispanos y
germanos en el momento del acto comunicativo.

El tercer capitulo del libro se centra en “Los programas de
espaniol de lenguaje econémico”, Anna Mistinovd, Felipe Her-
nindez, Maria del Carmen Acebo y Eric Brewster hacen un
recuento de la aplicacién del lenguaje econémico y la impor-
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tancia que se le ha dado en los planes de estudio de las Uni-
versidades de Praga (Republica Checa); Castilla - La Man-
cha (Espana); Hamburgo (Alemania): y Linz (Austria), respec-
tivamente.
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