
[ 259 ]

Anuario de Letras. Lingüística y Filología, vol. XIV, núm. 1, año 2026: 259-308
DOI: https://doi.org/10.19130/iifl.adel.2026.14.1/00XSW2891008

Léxico, política e imagen en torno 
a Pedro Pablo Kuczynski 

The Lexicon, Politics, and Image 
of Pedro Pablo Kuczynski

Marco Lovón
Pontificia Universidad Católica del Perú

marco.lovon@pucp.pe
orcid: https://orcid.org/0000-0002-9182-6072 

María-Isabel Montenegro
Universidad Ricardo Palma

maria.montenegro@urp.edu.pe 
orcid: https://orcid.org/0000-0003-0143-9747 

Resumen

El gobierno de Pedro Pablo Kuczynski fue uno de los más cortos de la República 
del Perú desde principios del siglo xx. Su auge y su caída son recientemente 
estudiados por la historia y el derecho. Desde el ámbito de la lingüística y la 
ciencia política, resulta importante estudiar el vocabulario creado en torno a 
Kuczynski y su partido político. El propósito de esta investigación es analizar 
las palabras creadas y usadas en torno a Pedro Pablo Kuczynski (PPK). Este 
trabajo, por un lado, enlista, define y ejemplifica las palabras referidas a PPK. 
Y, por otro lado, clasifica las palabras según el significado de imagen positiva y 
negativa que se proyectaban sobre él. La investigación concluye que en la lucha 
por los significados se generaron y emplearon tantos términos que favorecían 
su carrera presidencial como aquellos que revelaban su salida y caída vertigi-
nosa de la política peruana.

PALABRAS CLAVE: Pedro Pablo Kuczynski, léxico, marketing político, historia, 
poder
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Abstract

The government of Pedro Pablo Kuczynski was one of the shortest in the 
Republic of Peru since the beginning of the twentieth century. Its rise and 
fall have recently been studied by historians and legal scholars. In the fields 
of linguistics and political science, it is important to study the vocabulary cre-
ated around Kuczynski and his political party. The purpose of this study is to 
analyze these words in Peruvian Spanish. From a lexicographical perspective, 
it lists, defines, and provides examples for the words referring to Kuczynski. 
With politics and political marketing in mind, it classifies these words accord-
ing to the positive and negative images and meanings projected onto him. It 
concludes that in the struggle for meaning and power, many terms were cre-
ated that favored his presidential career, as well as others that referred to his 
dramatic exit from Peruvian politics.

KEY WORDS: Pedro Pablo Kuczynski, lexicon, political marketing, history, 
power
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1. Introducción

En la actualidad, el castellano peruano presenta múltiples formas 
de expresión, de modo especial, en el quehacer político. El actuar 
de sus protagonistas y las condiciones del entorno han generado 
reacciones y sentimientos que se ven reflejados en el habla for-
mal, coloquial y popular. Un caso de ello es el de los insultos 
hacia las autoridades políticas y otro, es el de los apodos. Por 
ejemplo, en el 2016, a una de las exparlamentarias de la bancada 
Gana Perú, Celia Anicama, se la apodó la “robacable”, pues se 
la acusó de haber usado sin licencia señales de televisión por 
cable mientras ocupaba el cargo de congresista de la República. 
La prensa, luego en sus notas periodísticas, se refería a ella alu-
diendo a ese apodo. Y la población repetía el apodo con afanes de 
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burla, a la vez de rechazo hacia la autoridad política. Dicho cor-
pus léxico, que tiene su origen en la creatividad de los hablantes, 
es usualmente empleado para ensalzar cualidades o bien generar 
una representación diferente del personaje o la agrupación. Los 
vocablos son creados por los usuarios, o son tomados del léxico 
general, para aludir a los políticos y muchas veces con resigni-
ficaciones nuevas. Diversos estudios resaltan la formación y el 
uso de palabras en el ámbito político (González, 2021; Barranco, 
2017), pues pueden contribuir a legitimar o deslegitimar a una 
autoridad (Borja-Orozco, 2024). 

Las investigaciones sobre la creatividad lingüística peruana 
encuentran que la riqueza léxica aparece no solo en el ámbito 
de la música, los bailes, la comida, los deportes (Montenegro y 
Lovón, 2018; Lovón y Jimenez, 2016), sino también en el ámbito 
de la política (Lovón y Pita, 2016). En el escenario de la política, 
esa creatividad también se muestra por los estrategas del mar-
keting político y periodistas (Lovón, 2020a), quienes a través de 
las palabras y expresiones lingüísticas construyen y reproducen 
representaciones sobre los distintos candidatos en los diferen-
tes periodos de gobierno y momentos electorales. Ellos crean, 
por ejemplo, términos bajo fórmulas repetitivas que permiten 
recordar al potencial elector al candidato o la idea política que 
se marketea. La política es un escenario en el que los significa-
dos buscan imponerse. Los partidos políticos, los líderes políti-
cos y de opinión, los medios de comunicación, los productores 
del marketing político y los ciudadanos procesan el escenario 
político desde sus percepciones y crean palabras para construir 
y comunicar la realidad política que los envuelve, y apropiarse 
de ella, para participar, aprovecharse, o debatirla. En palabras de 
Klemperer (2002, citado por Rodríguez, 2007), “el poder de la 
lengua, el poder de las palabras posee una importancia radical 
como arma de manipulación y de persuasión” (p. 89). Creativa-
mente, la interrelación entre lenguaje y política permite situar a 
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los hablantes en temas de coyuntura política nacional e interna-
cional (Lovón, 2019). En general, los hablantes y productores del 
discurso político representan su entorno político bajo las lógicas 
del poder, el control y la resistencia. Muchas veces, los vocablos 
que se crean pueden tener un matiz halagador o, por el contra-
rio, sarcástico, peyorativo, ofensivo, que penetra en el imaginario 
colectivo para encontrar adeptos y simpatizantes, o encontrar 
adversarios y enemigos. Al respecto, la comunicación política 
analiza las estrategias discursivas y patrones de argumentación 
implicados en la producción del discurso político, así como los 
actores y sus comportamientos (Rey Morató, 2011, p. 107).

En términos lingüísticos, los periodos políticos más largos 
dejan un legado lexical amplio entre los ciudadanos (Lovón, 
2018). Sin embargo, también, los pequeños estadios, significati-
vos y paradójicos dejan su huella en el habla. Uno de estos es 
el de Pedro Pablo Kuczynski (PPK), quien gobernó alrededor 
de dieciocho meses el Perú, en un escenario en el que América 
Latina se encontraba en desaceleración económica, y en el que 
el país inició un aparente distanciamiento político de las agru-
paciones tradicionales fujimoristas y de las salientes socialistas, 
vistas como las responsables de las crisis económicas, como se 
indica en Venezuela (López y Lander, 2009). Después de los 
gobiernos de Alberto Fujimori, Alejandro Toledo, Alan García 
y Ollanta Humala, los ciudadanos peruanos reclaman al Estado 
luchar contra la corrupción, así como respetar los valores demo-
cráticos, el estado de derecho, los derechos humanos y los dere-
chos internacionales (Zacarías Ponce de León y García, 2019). Al 
mismo tiempo, los empresarios y grupos de presión en general 
siguen pidiendo mayor crecimiento económico al gobierno de 
turno lejos de las retóricas social y ecológica que repercuten en 
sus inversiones y planes (Ramírez, Galindo y Contreras, 2015). En 
medio de esta pugna, las formas de pensar predominantes en la 
sociedad peruana privilegian la actividad económica y la continui-
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dad del modelo económico (Meléndez y Sosa, 2013). Pedro Pablo 
Kuczynski es un ejemplo de ese razonamiento (Lovón, 2020b). 
Su candidatura y su gobierno provocaron que, en el plano del 
lenguaje, los diferentes sectores o pobladores peruanos, así como 
los publicistas y la prensa, produjeran términos asociados con el 
impulso de la economía, los trances económicos, las decisiones 
políticas, la campaña electoral y temas sociales en los que PPK 
estaba relacionado. Sin embargo, cuando los políticos incumplen, 
el descontento ciudadano también se revela en el vocabulario, no 
solo con insultos o agresiones verbales, sino con palabras que des-
criben alguna decepción, reclamo o calificativo. 

En esta investigación, se estudian las palabras creadas y apa-
recidas en el castellano peruano en relación con PPK. Nuestros 
objetivos específicos son recoger, definir y ejemplificar lexicográ-
ficamente las voces políticas sobre PPK y su entorno, así como 
clasificar el material según la significación que proyectaron las 
voces sobre su imagen política. Consideramos que esta indaga-
ción puede contribuir al análisis del léxico político, así como a la 
imagen que se construye de un gobernante desde el lenguaje. Se 
trata también de un acercamiento entre la lingüística y la ciencia 
política, dos disciplinas que permiten explicar acontecimientos 
humanos, en lo particular, la relación signos lingüísticos con 
política. La contribución de este trabajo consiste en la colección 
de palabras y locuciones relacionadas con el político peruano 
Pedro Pablo Kuczynski. Constituye un corpus rico para llevar a 
cabo análisis morfológicos, semánticos, pragmáticos y de comu-
nicación política.

El presente artículo se ordena de la siguiente manera: al 
inicio busca mostrar el vínculo entre lexicografía y política y 
presenta información general sobre PPK, su trayectoria política 
y las expresiones que se crearon en torno a él; luego, registra una 
metodología; posteriormente, muestra el trabajo lexicográfico y 
clasifica los términos en relación con la imagen política que el 
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término proyectaba del político en cuestión; finalmente, presenta 
las conclusiones.

2. Marco conceptual

2.1 Lexicografía y política

La lexicografía, según Porto Dapena (2002), es la disciplina lin-
güística y científica “que se ocupa de todo lo concerniente a los 
diccionarios, tanto en lo que se refiere a su contenido científico 
(estudio del léxico) como a su elaboración material y a las técni-
cas adoptadas en su realización o, en fin, al análisis de los mismos 
[…]” (p. 24). Esta disciplina científica permite recoger y confec-
cionar listados de palabras, definirlas y ejemplificarlas, con el fin 
de que sirva a los lectores a comprender significados y conocer la 
escritura de una voz. Para la lexicografía, los repertorios léxicos 
describen las realidades sociales o culturales. 

Desde una perspectiva crítica e intentando una cercanía a 
la definición del estudio de diccionario tal como lo menciona 
Rodríguez Barcia (citado por Huisa, 2019), la lexicografía es un 
género discursivo que recoge un listado de palabras con su sig-
nificado; se nutre de la cultura en la que se encuentra; e influye 
en un grupo social determinado. Esto es importante, dado que 
la semántica de las palabras nos conduce a asumir una repre-
sentación positiva o de rechazo de una situación. Asimismo, la 
autora apunta que como disciplina científica establece diferencias 
entre la teoría (estudio del léxico) y la práctica (elaboración de 
diccionarios); es decir por un lado la lexicología y por otro la 
lexicografía (p. 366). 

La lexicografía trabaja de manera interdisciplinar. Para la 
organización del vocabulario recoge los alcances de la morfo-
logía, la semántica, la pragmática, la sintaxis, la ortografía, por 
ejemplo, y dialoga con la antropología, las ideologías políticas, 
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las ciencias sociales en general y otras ciencias, así como con la 
tecnología y los métodos para elaborar repertorios lexicográficos, 
diccionarios generales, especializados y bilingües (Torner et al., 
2023). Las contribuciones de la morfología ayudan a entender 
los procesos de formación de palabras (derivación, composición, 
circunfijación, etcétera). Los aportes de la pragmática permiten 
pensar en ejemplos de usos, el lenguaje declarativo o exhorta-
tivo, los actos de habla. En este trabajo cabe precisar que desde 
la morfología se estudia un fenómeno de formación de palabras: 
la composición (unión de morfemas), además considera la locu-
ción, es decir el “Grupo de palabras que funcionan como una sola 
pieza léxica con un sentido unitario y cierto grado de fijación for-
mal” (RAE, 2014), y desde la lexicografía se significa el uso que el 
marketing y la comunicación política hacen de la creación léxica. 
También desde la terminología se plantea la noción de término 
por pensar la política como un área especializada. Un término es 
un vocablo delimitado en un conocimiento especializado (Lara, 
2001). En lo que concierne a la lexicografía, la práctica de com-
pilar y escribir textos lexicográficos como el diccionario, se apoya 
de la lexicología, que es el estudio teórico y sistemático del léxico, 
centrado en la estructura y las relaciones de las palabras. Para De 
Miguel (2009), la lexicología se encarga “de las unidades léxicas 
de una lengua y de las relaciones sistemáticas que se establecen 
entre ellas” (p. 249). Es decir, teoría y práctica se complementan 
en la comprensión y la organización del vocabulario.

Sobre la política, se ha entendido como el ejercicio del poder 
político, también como una técnica o instrumento para gobernar, 
pero también como un ideal asociado a la ética ciudadana y la 
vida justa (Jiménez, 2012). En política, las autoridades buscan 
posicionarse y tomar el control del gobierno y para ello manejan 
instrucciones, principios y estrategias. Hacerse del poder no les 
resulta fácil. Primero, deben llegar a ocupar un cargo y luego 
mantenerse. Por eso, los candidatos a la política y los políticos que 
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la ejercen recurren a medios y recursos léxicos y retóricos para 
garantizar su existencia, así como a la ejecución de sus planes y 
propuestas. En política se emplea el marketing político que es “un 
conjunto de estrategias que tratan de identificar las necesidades 
del público electoral en general y la manera en que las ideas polí-
ticas poseen una oferta de valor para que tengan la mejor acogida 
en la sociedad” (César Caballero, citado por López y Ortegón, 
2017, p. 14). Por su lado, la comunicación política se refiere a las 
maneras en que los gobiernos y los políticos difunden discursos, 
narrativas y mensajes informativos, persuasivos y movilizadores 
a la ciudadanía. Estrictamente, es el proceso en que se utilizan 
variados medios que influyen en la opinión pública y la toma de 
decisiones políticas en el marco de interacción entre el público y 
los actores políticos. Para Norris, citado por Posligua y Ramírez 
(2024), “la comunicación política es un proceso interactivo que 
involucra la transmisión de información entre políticos, medios 
de comunicación y públicos (votantes)” (p. 288). Tanto el mar-
keting político y la comunicación política se citan en este trabajo.

Debemos comprender que la lengua se relaciona con la 
política y la lexicografía; por cuanto la primera proporciona los 
signos lingüísticos, la segunda las utiliza y la tercera recoge su 
uso en un determinado contexto usualmente en un glosario o 
diccionario dando por sentada esta relación. Cabe señalar que 
la lexicografía describe y representa la realidad lingüística en un 
contexto social. En este escenario, los receptores pueden abrigar 
o rechazar algunos conceptos que se desprenden de su imagina-
rio. Por medio de los signos lingüísticos se movilizan significados 
de los grupos sociales. En el entorno político, son los listados de 
palabras, los glosarios o los diccionarios que registran las deno-
taciones y las connotaciones convencionales o novedosas acerca 
de las actividades políticas, los actores y sus instrumentos, y, en la 
difusión de vocablos, los medios de comunicación, la prensa, los 
profesionales en marketing se valen del poder de las palabras para 
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lograr convencer a la población e imponer ideas al seleccionar el 
significado de acuerdo con los intereses que se generen. Sobre lo 
dicho, algunos políticos pueden contar con un politólogo espe-
cialista en comunicación política e incluso un asesor lingüístico 
que oriente la selección de palabras en campañas electorales o 
periodos de gobierno porque se piensa en el peso que tiene el 
lenguaje en el espacio político. 

Por último, se señala que las palabras continúan abiertas 
al uso y el cambio que de ellas hagan los usuarios de una lengua 
(González, 2011; Mendívil Giró, 2015). Si bien la lexicografía 
posibilita un método que documenta el léxico y delimita los sig-
nificados brindados en su contexto de aparición, el léxico y la 
política son dos tipos de acciones que están en constante cambio 
y afectan a las palabras y sus sentidos. Junto con la gramática, el 
léxico pertenece al nivel de la lengua y son el resultado de una 
mediación entre la matriz cognitiva generada por los individuos 
y la acción política. La contribución del trabajo realizado es hacer 
comprensible en el tiempo el tipo de creación léxica que usaron 
los medios, el marketing político o los ciberusuarios o los hablan-
tes en el caso de PPK.

2.2 Pedro Pablo Kuczynski como actor político

El gobierno de Pedro Pablo Kuczynski empezó el 28 de julio del 
2016 y finalizó el 23 de marzo de 2018. Luego de esa fecha, fue 
sucedido por Martín Vizcarra. Kuczynski, como candidato liberal 
de centro-derecha, le ganó las elecciones a Keiko Fujimori en la 
ajustada segunda vuelta de las elecciones presidenciales peruanas 
del 5 de junio de 2016 (Ortiz de Zárate, 2018), la elección más 
reñida desde el retorno a la democracia. De acuerdo con Benavente 
(2016, p. 21), PPK venció a Keiko desde el debate electoral con 
ataques que su adversaria no pudo responder. Él logró una imagen 
ganadora que le sirvió definitivamente para el triunfo final.
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PPK tuvo como padres a Madeleine Godard y a Maxime 
Kuczynski, una maestra franco-suiza y un médico alemán de 
ascendencia judío-polaca que llegó a Perú huyendo del nazismo. 
A mediados de la década de los treinta, su padre era conocido 
como pionero en el tratamiento de enfermedades tropicales en la 
Amazonia peruana. Por sus padres, Pedro Pablo vivió parte de su 
infancia en Iquitos. Luego, debido a que su padre fue catedrático 
en la Universidad Nacional Mayor de San Marcos de Lima en la 
Facultad de Medicina Tropical y también jefe de Salud Pública, 
PPK vivió en Lima. Él estudió en el colegio Markham, uno de 
los más prestigiosos de Lima, la primaria y la secundaria hasta 
el tercer año. La secundaria la culminó en el Rossall School de 
Reino Unido. Posteriormente, estudió Economía en la Universi-
dad de Oxford (Reino Unido) y luego una maestría en Economía 
y Política en la Universidad de Princeton (Estados Unidos).

Pedro Pablo Kuczynski trabajó para el Banco Mundial 
(BM). Fue asesor económico del primer gobierno de Fernando 
Belaúnde Terry, tiempo en el que fue nombrado gerente del 
Banco Central de Reserva del Perú. Los militares lo acusaron de 
otorgar certificados de divisas a la empresa americana Interna-
tional Petroleum Company que les favorecía. Tras el golpe mili-
tar de 1968, partió hacia el exilio. Luego, trabajó en el Fondo 
Monetario Internacional (FMI). Regresó al Perú para trabajar en 
el segundo gobierno de Fernando Belaúnde Terry como ministro 
de Energía y Minas. En este cargo impulsó la Ley Nº 23231 o Ley 
Kuczynski, la cual promovía la explotación energética y petro-
lera, la misma que fue derogada en 1985 por las exoneraciones 
tributarias que concedía a las empresas extranjeras. Para el 2001 
y 2002, fue ministro de Economía y Finanzas, y de 2005 a 2006 
presidente del Consejo de Ministros en el gobierno de Alejan-
dro Toledo. En estos años impulsó el cumplimiento del Perú 
con las metas neoliberales planteadas por el Fondo Monetario 
Internacional. En el 2011, fue candidato a la presidencia de la 
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República del Perú, pero no pasó a segunda vuelta. Él postuló 
por el partido político peruano Alianza por el Gran Cambio, 
conformada por el partido Alianza para el Progreso, el Partido 
Popular Cristiano, el partido Restauración Nacional y el Partido 
Humanista Peruano. Por el contrario, apoyó a la candidata Keiko 
Fujimori, asociada a la derecha política, quien se enfrentaba al 
candidato y ganador Ollanta Humala, asociado a la izquierda 
política (Dargent y Muñoz, 2012). En las elecciones generales del 
año 2016, logró pasar a la segunda vuelta presidencial en la que 
venció a Keiko Fujimori. Lo hizo al frente del partido político 
Peruanos Por el Kambio (PPK). Él postuló junto con Martín 
Vizcarra, exgobernador regional de Moquegua, como primer 
vicepresidente, quien lo sucedió como presidente, y con Merce-
des Aráoz, exministra de Economía y Finanzas, como segunda 
vicepresidenta.

Sin embargo, su gobierno no concluyó en el periodo normal 
de presidencia, pues fue observado y acusado de estar asociado 
con actos de corrupción, lo cual lo llevó a dejar la posición pre-
sidencial que ocupaba.

3. Metodología

Este es un estudio cualitativo de corte descriptivo (Hernández-
Sampieri y Mendoza, 2018) que busca vincular el lenguaje con la 
política. Perseguimos como objetivos: confeccionar un repertorio 
léxico sobre la autoridad política estudiada. Asimismo, se intenta 
clasificar las palabras con las imágenes que se proyectan con los 
significados. En la presente investigación, nos interesa recolec-
tar las voces y organizar la interpretación del significado de las 
expresiones creadas en torno a Pedro Pablo Kuczynski.

Para cumplir con el primer propósito, el vocabulario sobre 
PPK se enlista, define y ejemplifica. Seguimos como técnica lexi-
cográfica los alcances de Porto Dapena (2002), quien plantea que 
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las definiciones adopten una forma lingüística y perifrástica: se 
usa más de una palabra para expresar un significado. En los casos 
necesarios se recurre a información enciclopédica, especialmente 
cuando se trata de referentes o temáticas del Perú. Las entradas 
léxicas se ordenan de forma alfabética. Internamente, se registra 
primero el lema, luego las categorías gramaticales y sociolingüís-
ticas y finalmente los ejemplos de uso. Los ejemplos se emplearán 
tanto como fuente de la definición como de uso. Si bien parece 
que son innecesarios, pues los usos repiten la información de 
la definición en su mayoría, presentándose como ejemplos obli-
cuos, estos son fundamentales para documentar y evidenciar el 
empleo o la creación de la palabra en el discurso político. Los 
estudios léxicos pretenden testimoniar los variados estados de 
lengua; en ocasiones, los diccionarios suelen definir voces no 
ejemplificadas y el lector no encuentra la evidencia histórica del 
término y su uso. Para los propósitos del trabajo se da preferen-
cia al registro de los usos lingüísticos. La labor lexicográfica se 
muestra en su microestructura, las definiciones y los ejemplos 
de uso; de esa manera se documenta la política de Pedro Pablo 
Kuczynski. Si bien se puede exponer la lista de forma integrada 
en un texto continuo (escribiendo en cursiva el término y en 
un párrafo los componentes de la microestructura), se prefirió 
presentar las voces, las definiciones y los ejemplos en forma de 
artículo lexicográfico, lo cual visibiliza el método y la sistemati-
zación de trabajo. Primero se coloca la entrada y luego el resto 
de la información.

Los ejemplos han sido extraídos de los siguientes periódi-
cos digitales peruanos, incluidos algunos regionales: El Comercio, 
Perú21, Gestión, Correo, Publimetro, Expreso, La República, Ojo, 
Andina, Exitosa, Luz verde, Satélite, así como de noticieros: Bue-
nos días Perú, RPP Noticias, también de revistas de divulgación: 
Caretas, redes sociales: Twitter (ahora X), algunos portales web 
periodísticos o foros: Convoca, Lamula.pe, Útero.pe, Foros Perú, 
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de gran circulación y consumo entre los peruanos. Se optó por 
explorar en una diversidad de medios para recolectar y verifi-
car la data máxima en torno a PPK. Los años de recojo van del 
2010 al 2019, periodo que coincide con la presidencia del partido 
político Peruanos Por el Kambio entre 2010 y 2016, candidatura 
a la presidencia del Perú en las elecciones de 2011, desempeño 
como el 59.º presidente del Perú de 2016 a 2018, y año 2019 de 
inicio de prisión preventiva. La muestra evidencia usos del habla 
estándar, coloquial y popular estables. En tiempos electorales y 
coyunturas políticas los diarios digitales prestan atención a los 
actores políticos. Como se precisa, la indagación se llevó a cabo 
documentando palabras en los medios de comunicación y algu-
nas redes sociales como Twitter, lo que posibilita comprender 
la comunicación con el discurso político en el medio virtual. El 
análisis del lenguaje cobra importancia en los medios digitales 
actuales (Bou-Franch y Garcés-Cornejos Blitvich, 2018; Placen-
cia y Parini, 2024). A propósito, hoy la vida social es un nexo 
entre lo online y lo offline. Las plataformas de redes sociales han 
redefinido las relaciones interpersonales y políticas, las perso-
nas comentan y documentan sus pensamientos e ideologías 
cotidianos en el ciberespacio y lo que se hace en lo virtual se 
asimila también como una realidad, y en este contexto el medio 
y la comunicación se ven afectados (Blommeart, 2019). La tec-
nología digital es una necesidad social que se ha integrado en 
los diversos modos de la vida por lo que ya no es una novedad o 
revolución. Teniendo en cuenta ello, el universo léxico-semántico 
de las palabras es abierto pues están en constante trabajo de reno-
vación y ampliación (Biderman, 1978). La documentación y el 
trabajo lexicográfico realizado no solo contextualiza el uso de los 
términos y la redacción de una definición, sino que muestra el 
papel de las redes sociales y el tratamiento dado por los medios 
de comunicación en el mundo de internet. Este estudio ilustra 
que el discurso político y la comunicación están mediados por 
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los algoritmos y dirigidos a una diversidad de usuarios, entre 
ellos los desconocidos (Blommaert, 2019). Dicho de otro modo, 
los ejemplos de uso encontrados en redes sociales responden a 
autores y algoritmos. En el Perú los estudios del lenguaje y el 
discurso político en el ciberespacio cobran interés (Vargas, 2025; 
Vivas, 2024). 

Se recopilan neologismos (nuevas palabras) y términos no 
neológicos (palabras que ya existen en la lengua general y se 
han resemantizado o adquirido un nuevo sentido) de mayor 
frecuencia de uso que aparecían en los diarios y las redes socia-
les con constancia (la constancia del término se determinó 
por su aparición repetitiva: se seleccionaron aquellos términos 
que se empleaban más de cinco veces en el ciberespacio). Los 
datos se vaciaron a un Excel y se ordenaron las palabras por 
cantidad de utilizaciones. Cabe señalar que la frecuencia de 
un neologismo es determinable al observar su utilización en 
la lengua, así como cuando deja de ser de empleo aislado, con 
el fin de convertirse en parte del uso corriente, e incluso de su 
posterior diccionarización (Bernal et al., 2020). Los intentos por 
estudiar la productividad de neologismos se concentran en los 
esquemas formativos, el conteo de palabras hapax legomena, o 
la cuantificación de sufijos, por ejemplo: entre los hallazgos los 
compuestos de dos sustantivos, N+N tienen una probabilidad 
más alta en la creación de una palabra (Zacarías Ponce de León, 
2016); no obstante, se sugieren estudios que se detengan sobre 
la estructura sigla + base léxica. En adición, es de notar que 
los neologismos que se crean se vinculan con las características 
socioculturales de un país, como sus costumbres, tradiciones, 
símbolos y de sus habitantes (Zacarías Ponce de León, 2022). 
Las voces de los ejemplos escritos son de autoridades políti-
cas, periodistas y ciudadanos comunes. Los datos han sido 
contrastados con los diccionarios de Álvarez Vita (2009), de 
Calvo (2014), de la Academia Peruana de la Lengua (2016), de la 
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ASALE (2010) y de la RAE (2014), pues son estos que registran 
usos léxicos peruanos.1 Los peruanismos, es decir las voces que 
se originaron o se usan en el Perú, se especifican en notas al pie.

Para cumplir con el segundo objetivo, las palabras se estu-
dian según los valores positivos y negativos de las unidades léxi-
cas. Para determinar dichos valores seguimos el análisis temático 
que proponen Braun y Clarke (2006), quienes sostienen que se 
identifican y analizan patrones dentro de un conjunto de datos; 
en ese sentido, se siguieron las siguientes etapas: familiarización 
con los datos, codificación de ideas, jerarquización de datos y 
creación de categorías, repaso, definición y nombramiento de 
(sub)temas, y presentación de los hallazgos. De esta manera, se 
informan de los patrones repetidos en los datos. En relación con 
el escenario político estudiado, las palabras se clasificaron de 
acuerdo con los significados que construían sobre PPK, a par-
tir de las estrategias del marketing político y la creatividad de 
los ciudadanos en general. Por un lado, se identificaron pala-
bras en torno al actor político, se organizaron los significados, 
se categorizaron en dos grupos temáticos: los que crearon una 
imagen positiva de PPK y los de una imagen negativa. Los datos 
se transcriben tal cual fueron encontrados. También, en el caso 
de la sigla encontrada con minúsculas, estas se han editado en 
mayúsculas. 

En la interpretación de los datos se sigue la información obte-
nida de la ciencia política que considera que un buen gobernante 
presenta la integridad, la transparencia, la responsabilidad y la 
capacidad de respuesta frente a las necesidades del ciudadano; un 
gobernante fomenta la participación ciudadana y opera dentro del 

1 En el trabajo, se han empleado las siguientes abreviaturas y símbolos, empleados 
en diferentes repertorios lexicográficos: [f.] sustantivo femenino, [m.] sustantivo 
masculino, [com.] sustantivo común, [adj.] adjetivo, [loc. n.] locución nominal, 
[coloq.] coloquial, [desp.] despectivo, [sarc.], sarcástico, [Cons.] fecha de consulta, 
[v.] véase.



274

Léxico, política e imagen en torno a Pedro Pablo Kuczynski 

Anuario de Letras. Lingüística y Filología, vol. XIV, núm. 1, año 2026: 259-308

marco legal. Estas características están enmarcadas dentro de los 
principios de la buena gobernanza, con el fin de brindar y encon-
trar la confianza de la población por medio del compromiso con la 
mejora de los servicios y del ejercicio público honesto (Giménez, 
2018; RED FEMP, 2023; INEI, 2023). Lo contrario caracteriza a 
un mal gobernante. Así, los valores positivos que permitieron la 
organización y el análisis de los datos refieren a aspectos políticos 
hallados de un buen candidato o gobernante, tales como continui-
dad de una gestión, el aporte de la agrupación política, la identi-
ficación del ciudadano con los ideales del político, las actitudes 
de carisma y seguridad del candidato, la proyección de estadista 
y empresario frente a la pobreza, la capacidad de administración 
que ofrece, la construcción del país como estado-nación a través 
de mensajes y objetivos, y el acercamiento con el elector y la pobla-
ción joven. Los valores negativos refieren a aspectos políticos de 
un mal candidato o gobernante, a saber, renuncia al cargo, des-
prestigio del partido, reclamos ciudadanos, actitudes poco éticas, 
vinculación con lobismo y casos de corrupción como lavado de 
dinero, así como indulto al expresidente Fujimori, falta de diálogo 
y complacimiento con diversas ideologías políticas, mal manejo 
administrativo, y ausencia de un mito de gobierno.

Como limitación se puede señalar que los valores semán-
ticos positivos o negativos de cada una de las entradas pueden 
estar dados por el contexto y no tanto por el contenido semántico 
estricto de las palabras. Esto explica que lo positivo puede usarse 
como negativo también por los usuarios. No obstante, la inves-
tigación se limita a los ejemplos de uso documentados. Por otra 
parte, el análisis del discurso político que se presenta en el texto 
va más allá del corpus analizado y descrito; en él se hace referen-
cia a las estrategias empleadas por la circulación de los textos y la 
mercadotecnia en el ciberespacio y a la manera de comunicarlos 
y de significar en internet. El análisis nos permite entender qué 
ocurre con el discurso político y qué tipo de teorías y de recur-
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sos de análisis resultan de interés. Las teorías del siglo xx tienen 
límites al estudiar interacciones cara a cara o con la presencia de 
un auditorio como en el caso de la televisión; para el caso, la data 
procede del ciberespacio, y un trabajo desde el discurso digital 
cobra pertinencia, por lo que se sugiere más adelante atender al 
análisis discursivo político digital sobre gobernantes peruanos y 
latinoamericanos.

4. Análisis

4.1 Organización léxica

Nuestro primer objetivo con esta investigación es presentar un 
repertorio léxico de los términos creados en torno a PPK y de las 
palabras que se referían a él. A continuación, se presenta ese con-
junto de palabras definidas y ejemplificadas, siguiendo la técnica 
lexicográfica. Hemos decidido, si bien emplear el orden alfabético, 
separar el material por términos que se derivan de la sigla PPK, 
de aquellos que toman términos ya existentes en la lengua general 
o en el habla regional.

4.1.1 Términos que portan la sigla PPK

En este apartado se encuentran las palabras o los términos en 
que aparece la sigla PPK. En estos casos, la sigla se une a una base 
léxica (PPK + una base léxica) con la cual comparte un fonema, 
gráficamente hay una elisión de la primera letra de la base y se 
comparte un fonema con la sigla.

PPK [sigla]. 1. En el entorno político: significa Pedro Pablo 
Kuczynski. 2. [sigla] En el entorno político: se refiere a las ini-
ciales del partido político Peruanos por el Kambio, de tendencia 
neoliberal.



276

Léxico, política e imagen en torno a Pedro Pablo Kuczynski 

Anuario de Letras. Lingüística y Filología, vol. XIV, núm. 1, año 2026: 259-308

(1) 	 A lo largo de las dos gestiones y en lo que va de este periodo guberna-
mental, en total son 19 mujeres las que han pasado por el ejecutivo para 
estar a cargo de algún ministerio […] La última modificación fue con la 
presentación del ‘Gabinete de la Reconciliación’. El número de mujeres 
subió nuevamente a siete y se mantuvo así hasta la renuncia de PPK.

«¿Cuántas mujeres han asumido ministerios en las gestiones de PPK 
y Vizcarra?». La República, Lima, 10-03-19. https://bit.ly/2G3F1aH 
Consu.:12-03-25

(2) 	 La bancada de Peruanos Por el Kambio (PPK) se reunirá mañana 
con el presidente de la República, Martín Vizcarra, y parte del equipo 
ministerial, con el objetivo de fijar una agenda común, informó el 
vocero del grupo oficialista, Jorge Meléndez.

«Peruanos por el Kambio informa que mañana se reunirá con 
Vizcarra». Andina, Lima, 10-02-19. https://bit.ly/2UFJWI9 Con-
su.:13-03-25

PPKambio [m.] [coloq.]. Transformación social y política para 
el Estado peruano prometida por PPK.

(3) 	 Seguramente dirigir un país es complicado, una región ídem y un 
gobierno local también, por lo que el Perú espera que con la llegada 
del gobierno de PPK haya una transformación pensando siempre en 
el futuro de las nuevas generaciones y la realidad actual de miles de 
profesionales que desean aportar al país, pero no cuentan con una 
oportunidad para demostrarlo. Esperemos que llegue el PPKambio 
para los desesperanzados. De lo contrario habrá que renovar (cada 
cinco años) aquella utopía llamada ESPERANZA para que por fin se 
sientan los cambios que todos ansían.

«Este 28 de julio: ¿llegará el PPKambio?». Luz verde, Loreto, 25-07-
16. https://bit.ly/2JNq2GY Consu.:25-03-25

PPKaminante [m.] [coloq.]. En tiempo electoral: Partidarios o 
participantes que simpatizan con PPK y caminan por las calles 
para obtener un voto electoral a favor.

https://bit.ly/2G3F1aH
https://bit.ly/2G3F1aH
https://bit.ly/2UFJWI9
https://bit.ly/2UFJWI9
https://bit.ly/2JNq2GY
https://bit.ly/2JNq2GY
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(4) 	 PPKaminantes marchan hoy: Más de mil jóvenes se preparan para 
invadir las calles de Piura hoy a partir de las 4 de la tarde, en su in-
tento por sensibilizar a la población […] 

«PPKaminantes marchan hoy». Correo, Lima, 23-10-14. https:// 
bit.ly/2YzFHN Consu.:16-03-25

PPKamión [m.] [coloq.]. En tiempo electoral: Camión con pro-
paganda política que promueve la candidatura de Pedro Pablo 
Kuczynski y de sus militantes.

(5) 	 Sorpresa causó el último fin de semana cuando el candidato pre-
sidencial de Alianza por el Gran Cambio Pedro Pablo Kuczynski, 
se presentó a una actividad proselitista en Villa El Salvador en un 
vehículo denominado PPKamión. […] el compañero de PPK en 
su plancha presidencial, Máximo San Román, […] comentó que el 
PPKamión tiene capacidad hasta para 25 personas en la cubierta.

«PPK sorprende con su PPKamión». RPP Noticias, Lima, 26-01-11. 
https://bit.ly/2WunHSM Consu.:13-03-25

PPKampaña [f.] [coloq.]. Campaña electoral que promueve la 
candidatura de Pedro Pablo Kuczynski.

(6) 	 ¿Quién lo diría? El desabrido PPK les ha puesto ají a las elecciones. 
Su arremetida electoral tiene varias explicaciones. Una de ellas es 
la sustantiva importancia que le ha dado a su campaña virtual (ver 
nota “El fenómeno PPK.com”). Aunque no vive en Lima, una de las 
mayores ciberactivistas de la PPKampaña es su hija Alex. Bloguera 
y tuitera con vista a la Estatua de la Libertad, arenga, comenta y 
difunde las actividades de su padre en inglés y español.

«El factor Alex». Caretas, Lima, edición 2172, 17-03-2011. https://
bit.ly/2uxtsTN Consu.:28-03-25

PPKanción [f.] [coloq.]. Canción con mensajes de propaganda 
política que promueve la candidatura de Pedro Pablo Kuczynski 
y de sus militantes.

https://bit.ly/2YzFHN
https://bit.ly/2YzFHN
https://bit.ly/2YzFHN
https://bit.ly/2WunHSM
https://bit.ly/2uxtsTN
https://bit.ly/2uxtsTN
https://bit.ly/2uxtsTN


278

Léxico, política e imagen en torno a Pedro Pablo Kuczynski 

Anuario de Letras. Lingüística y Filología, vol. XIV, núm. 1, año 2026: 259-308

(7) 	 PPK lanza la PPKanción a la campaña electoral: Un elemento que 
no puede estar ajeno a ninguna campaña electoral es la música. Y 
Pedro Pablo Kuczynski, candidato presidencial de la Alianza por el 
Gran Cambio, ya tiene su canción de campaña.

Correo, Lima, 23-10-14. https://bit.ly/2WuFyJg Consu.:25-03-25
 

PPKarro [m.] [coloq.]. En tiempo electoral: carro lleno de afiches 
de propaganda política que promueve la candidatura de Pedro 
Pablo Kuczynski y de sus militantes.

(8) 	 Piura. […] jóvenes […] se congregarán en el grifo Mega en la Urba-
nización San Felipe. Desde allí partirán con los PPKarros […].

«PPKaminantes marchan hoy». Correo, Lima, 23-10-14. https://bit.
ly/2YzFHN Consu.:16-03-25
 

PPKasa [f.] [coloq.]. En tiempo electoral: Casa con propaganda 
política que promueve la candidatura de Pedro Pablo Kuczynski 
y de sus militantes.

(9) 	 El Secretario Regional de Peruanos Por el Kambio en la Libertad, 
Oscar Hurtado Capristán, anunció que el nuevo local del Comité 
Regional de PPK, será la nueva PPKasa que albergará a todos los 
militantes y simpatizantes del partido de gobierno en La Libertad 
en esta nueva etapa en donde Peruanos Por el Kambio aspira la 
elección vía proceso interno de 83 secretarios distritales en toda la 
región.

«Trujillo: Peruanos Por el Kambio inauguró PPKasa». Satélite, Lima, 
08-05-17. https://bit.ly/2CIQsDX Consu.:13-03-25

PPKausa 1. [adj.] [coloq.] Dirigente o militante del partido 
político PPK. 2. [adj.] [coloq.] Simpatizante del partido político 
PPK.2

2 En el Perú causa refiere a “amigo” (Academia Peruana de la Lengua, 2016).

https://bit.ly/2WuFyJg
https://bit.ly/2WuFyJg
https://bit.ly/2YzFHN
https://bit.ly/2YzFHN
https://bit.ly/2YzFHN
https://bit.ly/2CIQsDX
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(10) 	 Los congresistas de Peruanos por el Kambio (PPKausas) manifes-
taron no tener inconvenientes con cambiar el nombre de la banca-
da que lleva las iniciales del exmandatario Pedro Pablo Kuczynski 
(PPK) luego de que el Comité Nacional de Política de ese partido lo 
decidiera el mismo sábado.

«PPKausas están de acuerdo en cambiar la denominación del parti-
do». La Razón, Lima, 4-02-19. https://bit.ly/2JMstJL Consu.:13-03-25

(11) 	 Un grupo de jóvenes llamado PPKausas, que apoyaron la candida-
tura de Pedro Pablo Kuczynski, anunciaron que están recolectando 
firmas para inscribir al Partido Político Kausa Perú (PPK-Perú) en 
el Jurado Nacional de Elecciones como fuerza a nivel nacional.

«PPKausas». Ojo, Lima, 4-10-14. https://bit.ly/2TIAeA6 Con-
su.:24-03-25
 

PPKausismo [m.] [coloq.]. Movimiento político promovido por 
el partido político PPK.

(12) 	 Es probable que en los próximos días el PPKausismo siga reducién-
dose, aunque en la práctica pareciera que ello no le afectará al Eje-
cutivo. 

«Opinión/Luis Angeles Laynes: El PPKausismo se reduce más». Exi-
tosa, Lima, 12-11-18. https://bit.ly/2HZZ8t4 Consu.:25-03-25
 

PPKausista [com.] [coloq.]. Persona inclinada por el partido 
político Peruanos Por el Kambio.

(13) 	 Luis Gallarreta, vocero de Fuerza Popular se refirió a la designación 
de Salvador del Solar como titular del ministerio de Cultura y dijo 
que no descalificará “por haber sido un PPKausista acérrimo” du-
rante la campaña presidencial.

«Luis Galarreta: Del Solar fue PPKausista acérrimo». El Comercio, 
Lima, 05-12-16. https://bit.ly/2OTOnIo Consu.:13-03-25
 

https://bit.ly/2JMstJL
https://bit.ly/2JMstJL
https://bit.ly/2TIAeA6
https://bit.ly/2TIAeA6
https://bit.ly/2HZZ8t4
https://bit.ly/2HZZ8t4
https://bit.ly/2OTOnIo
https://bit.ly/2OTOnIo
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PPKaviar [adj.] [coloq.] [desp.]. Ala militante del partido político 
PPK, principalmente antifujimorista, que simpatiza con ideas de 
la izquierda o se aprovecha de esta y que discrepa ocasionalmente 
de las decisiones de su partido.3

(14) 	 Además, toda esta guerrilla —so pretexto de la Defensoría— ¿sería 
parte de los reacomodos en la cúpula del poder, donde una facción 
de Peruanos por el Kambio, bautizados como PPKaviares, […] quie-
re abrirse un espacio propio, no a la diestra sino a la siniestra del jefe 
de Estado.

«Los fantasmas del pasado persiguen a Güido Lombardi». Expreso, 
Lima, 09-09-16. https://bit.ly/2Yzrlwj Consu.:16-03-25 
 

PPKeiko [f.] [coloq.]. Inclinación de Pedro Pablo Kuczynski 
o sus partidarios a la candidatura y liderazgo de Keiko, hija 
de Alberto Fujimori, principalmente con el fin de mantener el 
modelo económico.

(15) 	 PPK habla de no sacar a Keiko, los seguidores de PPK piden no ata-
car a Keiko. Conclusión, son PPKeiko. La misma porquería.

Luis Alberto [@Lahm1590] (2016, 20 de marzo). El anti perderá, 
mejor hagan propuestas a favor de sus candidatos. Si no quieren 
a Keiko, q voten x otro candidato [Tweet]. https://bit.ly/2UIdFjH 
Consu.:25-03-25
 

PPKeikismo [m.] [coloq.]. Alianza entre Keiko Fujimori y Pedro 
Pablo Kuczynski.

(16) 	 El PPKeikismo aún no existe, está en construcción. Juan Sheput le 
llama “convivencia”, evocando la del Apra y el presidente Prado en la 
segunda mitad de los cincuenta.

3 En el Perú caviar refiere despectivamente a “Miembro de la izquierda política, 
que procede de una familia de posición socioeconómica acomodada” (Academia 
Peruana de la Lengua, 2016).

https://bit.ly/2Yzrlwj
https://bit.ly/2Yzrlwj
https://bit.ly/2UIdFjH
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«Bienvenidos al ‘PPKeikismo’, por Fernando Vivas». El Comercio, 
Lima, 07-09-16. https://bit.ly/2YutyJL Consu.:13-03-25
 

PPKeikista [com.] [coloq.] [desp.]. Ala militante del partido 
político PPK, principalmente fujimorista, que simpatiza con 
ideas de la derecha y que apoya generalmente las decisiones de 
su partido.

(17) 	 El presidente del partido oficialista y también miembro de la bancada 
es el congresista Gilbert Violeta. Dentro del grupo ya se demostró 
que no tiene ninguna ascendencia, como tampoco ocurre con el se-
cretario general, Salvador Heresi. Esas formalidades aquí no pesan 
porque sustancialmente el PPKausismo no es partido y para nadie 
es un secreto que entre todos reina la desconfianza. Sobre el objetivo 
común. ¿Cuál? El de los PPKeikistas o el de los PPKaviares.

«Rosana Cueva: Disciplina, PPKausa». Perú21, Lima, 15-11-2016. 
https://bit.ly/2OY5AlD Consu.:25-03-25
 

PPKenjismo [m.] [coloq.]. Vínculo entre Kenji Fujimori, hijo de 
Alberto Fujimori, Pedro Pablo Kuczynski y otros militantes que 
los envuelve en prácticas de espionaje, infiltración y corrupción.

(18) 	 Quienes no pudieron vivir la experiencia hardcore de los vladivideos, 
al fin pudieron sentir las arcadas que solo el fujimorismo (el fujimon-
tesinismo en el 2000 y el PPKenjismo hoy) puede provocar con sus 
negociados.

Livise, Andy. “Hicimos un recuento de tuits y memes de los #ken-
jivideos porque están #delacsm”. Útero.pe. 20-08-18 https://bit.
ly/2I0P1nF Consu.:13-03-25
 

PPKorrupción [m.] [coloq.] Prácticas de soborno con dinero o 
favores políticos asociadas al partido político PPK.

(19) 	 Hinostroza Solo hay 1 #NO Esta(sic) clonado #NO Se necesita 
Referendum(sic) Para Fiscalizar Partidos. Tenemos Fiscal Domingo 
Pérez Sin debido proceso ni corroboración de testigos o Meme a la 

https://bit.ly/2YutyJL
https://bit.ly/2YutyJL
https://bit.ly/2OY5AlD
https://bit.ly/2OY5AlD
https://bit.ly/2I0P1nF
https://bit.ly/2I0P1nF
https://bit.ly/2I0P1nF
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cárcel #NO Discrimine a los Burros. Sirven para destapar la PPKo-
rrupción #NO Mas gastos #4VecesNO.

Navarro, Paola [@gabrielitaaa10]. (2018, 2 de diciembre). Por eso, 
por los afiches en los colegios y el inexplicable sentido del referén-
dum [Tweet]. https://bit.ly/2HZg7eN Consu.:13-03-25
 

PPKorrupto [adj.] [coloq.]. En relación con un PPKausista: Que 
soborna o se deja sobornar.

(20) 	 Ineptitud de Gobierno PPKorrupto, que impulsó ilegal y lesiva aden-
da, nos costaría $265 millones según Martín Vizcarra.

Mendoza, Juan. (2018, 26 de junio) Solo pasa en el Perú Odebrecht le 
robó al Perú millones de dólares el gobierno corrupto de PPK junto 
con la fiscalía y jueces corruptos los limpian de toda culpa. Y ahora 
Odebrecht enjuicia al Perú por varios miles de millones de dólares 
en USA [Tweet]. https://bit.ly/2JXK1Tc Consu.:13-03-25

PPKoima [f.] [coloq.]. Soborno realizado por los miembros de 
la agrupación política PPK.4

(21) 	 Pero si kenji es el infiltrado de PPKoimas, ¿qué hablas?

Hunter X. (2018, 21 de marzo). Se declara alerta máxima en la PNP, 
¿se viene el cierre del Congreso? Foros Perú. https://bit.ly/2YyrP64 
Consu.:25-03-25
 

PPKumbia [f.] [coloq.]. En tiempo electoral: Cumbia utilizada 
con mensajes de propaganda política que promueve la candida-
tura de Pedro Pablo Kuczynski y de sus militantes.5

4 En el Perú coima refiere a soborno o “Regalo o dádiva con que se soborna a al-
guien para inclinar su voluntad en favor de algo que se desea” (Academia Peruana 
de la Lengua, 2016).
5 En el Perú cumbia refiere sobre todo al “género musical que fusiona el huaino 
andino y la cumbia tropical” (Academia Peruana de la Lengua, 2016).

https://bit.ly/2HZg7eN
https://bit.ly/2JXK1Tc
https://bit.ly/2YyrP64
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(22) 	 La PPKumbia se llama nada menos que “PPK, equipo de campeo-
nes” y es una adaptación de la conocida canción “Me emborracho”, 
del grupo Armonía 10.

«Lanza la PPKumbia en la campaña». Correo, Lima, 23-10-14. 
https://bit.ly/2FIy2F1 Consu.:16-03-25
 

PPKuy, PPKuya [m. y f.] [coloq.]. Mascota símbolo del partido 
que promueve la candidatura de Pedro Pablo Kuczynski y de sus 
militantes.

(23) 	 Tal como se anunció, este domingo por la mañana se llevó a cabo el 
casamiento entre la mascota del partido de Pedro Pablo Kuczynski, 
el PPKuy y la PPKuya.

«La campaña electoral se puso rara: PPKuy, la mascota de PPK, se 
casó con la PPKuya». Perú21, Lima, 31-01-16. https://bit.ly/2TIz3Rc 
Consu.:25-03-25
 

PPKupo [m.] [coloq.]. Escaño o puesto político que logra ser 
ocupado previo pago de un soborno a un funcionario del partido 
político PPK.6

(24) 	 Violeta sería el encargado de revisar el “entorno” de ministerios, pre-
vio pago de un módico PPKupo, claro...

ErXabi [@ErXabi]. (2016, 17 de octubre). Orgulloso de haber sugeri-
do propuestas anticorrupción recogidas hoy por nuestro Presidente. 
[Tweet]. https://bit.ly/2YZhT5E Consu.:13-03-25

4.1.2 Palabras y expresiones generadas desde el léxico general 
          referidas al gobierno de PPK

En este apartado se presentan las palabras y expresiones que se 
toman del léxico general y se han resemantizado o se han creado 
sin la necesidad de registrar la sigla PPK. 

6 En el Perú cupo refiere a puesto político obtenido de forma corrupta.

https://bit.ly/2FIy2F1
https://bit.ly/2FIy2F1
https://bit.ly/2TIz3Rc
https://bit.ly/2TIz3Rc
https://bit.ly/2YZhT5E
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entreguismo [m.]. Tendencia a disponer o vender los recursos e 
intereses patrios a intereses extranjeros.

(25) 	 Congresista peruano denuncia entreguismo de PPK: Un parlamen-
tario peruano pidió hoy al nuevo presidente Martín Vizcarra que 
anule la entrega de cinco lotes petroleros, cedidos por su antece-
sor Pedro Pablo Kuczynski a una transnacional, una hora antes de 
renunciar. El legislador Manuel Dammmert, del progresista Mo-
vimiento Nuevo Perú (MNP) dijo que ha presentado un proyecto 
para dejar sin efecto lo que llamó intento de fraude al país y acto 
de traición a la patria sobre el que Vizcarra debe pronunciarse con 
claridad, aseveró.

«Antes de renunciar PPK entregó cinco lotes petroleros a empre-
sa estadounidense». Lamula.pe, Lima, 27-03-2018. https://bit.
ly/2OZcAyP Consu.:09-04-25

entreguista [com.] [desp.]. Persona que dispone o vende los 
recursos e intereses patrios a intereses extranjeros.

(26) 	 Elecciones 2016. El excandidato presidencial Alfredo Barnechea 
señaló que el fujimorismo representó una “violación de la demo-
cracia” y que PPK no ha formado coaliciones ni se ha pronunciado 
sobre contratos de gas. “No voto por el fujimorismo [y] no puedo 
votar por los entreguistas del gas en el Perú” dijo la noche del miér-
coles […].

«Barnechea: No voto por el fujimorismo ni por los “entreguistas” del 
gas». Gestión, Lima, 02-06-2016. https://bitly.com/ Consu.:04-04-25
 

de lujo [loc. adj.]. Relacionado con la tecnocracia.7 

(27) 	 En defensa de su gabinete ministerial, el presidente electo Pedro 
Pablo Kuczynski rechazó ayer las críticas que sostienen que predo-

7 Así gabinete de lujo se puede definir como “Conjunto de profesionales tecnócratas 
que ocupan los cargos de ministros”, gobierno de lujo como “Gobierno adminis-
trado por profesionales tecnócratas”. Ejemplo: “Para los sectores cercanos sí (era 
un gobierno de lujo), pero creo que entre la ciudadanía en general había más un 

https://bit.ly/2OZcAyP
https://bit.ly/2OZcAyP
https://bit.ly/2OZcAyP
https://bitly.com/
https://bitly.com/
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minan los tecnócratas sobre los políticos. “No tienen ningún funda-
mento”, expresó sobre los cuestionamientos. “Es un gabinete de lujo, 
de la mejor gente de todo el Perú”, agregó Kuczynski sobre quienes 
encabezarán los 18 ministerios.

«Gabinete es de lujo, es de la mejor gente del Perú». Correo, Lima, 
17-07-16. https://bit.ly/2U4mSmX Consu.:13-03-25

indulto express [loc. n.]. Gracia presidencial que concedió PPK 
en tiempo sumarísimo a Alberto Fujimori para eximirle la pena.

(28) 	 El indulto express: El magistrado supremo señala, además, que el 
procedimiento de indulto de Alberto Fujimori “tuvo un sorpren-
dente plazo de seis días”, desde que la Comisión de Gracias Presiden-
ciales recibió el expediente de su solicitud, tras comparar otros siete 
casos de reclusos presentados para el otorgamiento de ese beneficio 
durante 2017.

«Indulto a Fujimori fue anulado por irregularidades e incongruen-
cias». Convoca, 3-10-2018. https://bit.ly/2OvFF4w Consu.:27-03-25

sentimiento de alivio porque Keiko Fujimori, a la que consideraban una amenaza 
mayor, no ganara”, aclara Lanegra. «Cómo el “gobierno de lujo” de PPK en Perú 
acabó tan estrepitosamente y en menos de dos años». Publimetro, Lima, 23-03-18. 
https://bit.ly/2U1Eu2K Consu.:25-03-25, tecnocracia de lujo como “Ejercicio del 
poder que propugna el predominio de profesionales tecnócratas”. Ejemplo: La tec-
nocracia de lujo: Otra, en cambio, fue la percepción sobre Pedro Pablo Kuczynski. 
No tuvo prédica de austeridad ni se esperaba ello de él —¡hubiera sonado falsa!—, 
pues era un financista próspero del que no se pensaba que el poder representara 
una oportunidad de súbito enriquecimiento y cambio de estatus. En su discurso, 
la eficiencia y la lucha contra la corrupción se alcanzarían con cuidado técnico, ni 
más ni menos. Era el suyo, según su propia definición, un “equipo de lujo”. La con-
signa tecnocrática no era la austeridad; era, en todo caso, lo que proclaman todos 
los técnicos: la eficiencia. Y para luchar contra la corrupción, más que recatados y 
austeros, había que ser, como mandan los manuales y los estándares de la OCDE, 
transparentes y abiertos al control. «Políticos y tecnócratas, por Alfredo Torres». El 
Comercio, Lima, 28-05-14. https://bit.ly/2VvbblH Consu.:09-04-25.

https://bit.ly/2U4mSmX
https://bit.ly/2U4mSmX
https://bit.ly/2OvFF4w
https://bit.ly/2OvFF4w
https://bit.ly/2U1Eu2K
https://bit.ly/2VvbblH
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lobismo [m.]. Influencia que ejerce una persona en los legislado-
res a favor del grupo de interés que representa.8

(29) 	 Con estas últimas decisiones asumidas por PPK, ha demostrado que 
quiere seguir en el cargo, no solo para seguir haciendo de las suyas 
con el lobismo y negociados millonarios, junto a sus ministros ca-
viar, que no quieren dejar el poder. Por eso, negociaron con Kenji la 
libertad de una de las personas calificadas como el más genocida del 
país.

«PPK se le viene la noche». Huaraz Noticias, Huaraz, 27-12-2017. 
https://bit.ly/2Z2GMNO Consu.:04-04-25
 

lobista [adj.] [desp.]. Persona que influye principalmente en los 
legisladores con el fin de favorecer los intereses económicos y 
empresariales que representa.

(30) 	 A pocos días del inicio de un nuevo gobierno, debería ser Pedro 
Pablo Kuczynski el más interesado en promover la máxima transpa-
rencia durante su gestión, considerado que lobista, ha sido una de las 
acusaciones más frecuentes desde el lado político que lo enfrentaba.

«El lobby y el gobierno de PPK, por Jimena de la Quintana». El Co-
mercio, Lima, 11-07-2016. https://bit.ly/2U7sd7Y Consu.:04-04-25 
 

tecnocracia [f.]. Ejercicio del poder que propugna el predominio 
de los tecnócratas.

(31) 	 La imagen de tecnocracia en el Perú se ha ido consolidando ante la 
constatación de que la continuidad de un conjunto de profesionales 
calificados en instituciones […] ha contribuido al crecimiento eco-
nómico, la reducción de la pobreza y la mejora de la gestión pública 
en algunos sectores clave.

«PPK, el candidato tecnócrata, por Alfredo Torres». El Comercio, 
Lima, 03-01-16. https://bit.ly/2U1Peyj Consu.:25-03-25

8 El vocablo lobismo, y sus derivados, es un anglicismo equivalente a “cabildeo”.

https://bit.ly/2Z2GMNO
https://bit.ly/2Z2GMNO
https://bit.ly/2U7sd7Y
https://bit.ly/2U7sd7Y
https://bit.ly/2U1Peyj
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tecnócrata [com.]. Persona que ocupa un cargo público por la 
primacía de sus conocimientos técnicos y experiencia de gestión 
especialmente en materia económica y administrativa.

(32) 	 El tecnócrata o tecnopol de naturaleza ‘independiente’ no se casa 
con ninguna causa ni compromete su pensar. Su horizonte, por lo 
tanto, es de corto plazo (10 de abril). La incertidumbre sobre el fu-
turo del proyecto político de PPK después de esta elección agudiza 
el pragmatismo de sus coyunturales colaboradores. De hecho, varios 
de ellos no salen de sus parámetros de ‘consultor’. No se sienten parte 
de un proyecto político, sino que siguen actuando como asesores. No 
endosan la candidatura de PPK por convicción ideológica sino por 
términos de referencia.

Meléndez, Carlos. “Partidor electoral: Afinando la maquinaria de 
PPK”. El Comercio, Lima, 13-12-15. https://bit.ly/2HWHk1S Con-
su.:27-03-25
 

tecnopol [com.]. Tecnócrata con habilidades políticas de nego-
ciación y comunicación política.9

(33) 	 En realidad, PPK y su equipo son lo que hoy se denomina tecnopols, 
es decir, tecnócratas calificados que en su paso por la gestión pública 
han desarrollado vocación y habilidades políticas.

«PPK, el candidato tecnócrata, por Alfredo Torres». El Comercio, 
Lima, 03-01-16. https://bit.ly/2U1Peyj Consu.:25-03-25
 

9 La palabra tecnopol es un acrónimo formado por el elemento compositivo tecno- 
que significa “técnica” y por el acortamiento de la voz política que significa: “Arte, 
doctrina u opinión referente al gobierno de los Estados” (RAE, 2014). El acrónimo 
es una: “Sigla cuya configuración permite su pronunciación como una palabra” y 
también es definido como: “Vocablo formado por la unión de elementos de dos o 
más palabras, constituido por el principio de la primera y el final de la última, o, 
frecuentemente, por otras combinaciones” (RAE, 2014). 

https://bit.ly/2HWHk1S
https://bit.ly/2HWHk1S
https://bit.ly/2U1Peyj
https://bit.ly/2U1Peyj
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vacancia express [loc. n.]. Vacancia presidencial que se desarrolla 
rápidamente.10

(34) 	 “No podemos permitir esta vacancia express sin un debido proceso, 
sin que el presidente tenga un espacio probatorio, espacio para pro-
bar una debida defensa. Es inaceptable que en 6 días se quiera vacar 
al presidente”, dijo el parlamentario.

«Alberto de Belaunde: “No podemos permitir esta vacancia express 
sin un debido proceso”». Buenos Días Perú, Lima, 21-12-17. https://
bit.ly/2FHLN6V Consu.:13-03-25
 

vendepatria [com.] [desp.]. Traidor a la patria y sus principios.

(35) 	 El legislador de Acción Popular aprovechó una entrevista con el 
diario El Comercio para lanzar la acusación: “La prueba fehaciente 
de que PPK es un vendepatria está en las normas que sacó y los 
cambios que hizo [en el contrato de Camisea] para favorecer a unas 
compañías, donde uno de los socios era amigo suyo”.

«García Belaunde acusa a PPK de ser un ‘vendepatria’ por el contrato 
de Camisea». La República, Lima, 26-03-16. https://bit.ly/2I8r66K 
Consu.:09-04-25

4.2 Imagen política y léxico

En el escenario político, la prensa, los ciudadanos y los markete-
ros políticos emplearon estrategias léxicas, y hasta retóricas, para 
construir y reproducir una representación positiva, pero también 
desde sus detractores una negativa sobre Pedro Pablo Kuczynski, 
su entorno, su partido. Incluso, el mismo PPK difundió palabras 
que favorecían la imagen de su gobierno, como sucedió con la 
locución nominal que él empleó para referirse a su equipo de 
trabajo: el gabinete de lujo. Es decir, en la creación o la difusión 
de palabras, PPK también jugó un papel importante, pues al 

10 En el Perú vacancia refiere a ‘cese’.

https://bit.ly/2FHLN6V
https://bit.ly/2FHLN6V
https://bit.ly/2FHLN6V
https://bit.ly/2I8r66K
https://bit.ly/2I8r66K
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querer enviar mensajes políticos positivos hacia él y su equipo 
usaba palabras y expresiones que lo legitimaban o reconocían. Los 
vocablos que aparecieron a partir de su candidatura y salida del 
gobierno cuestionaban finalmente quién fue PPK. En la lucha por 
los significados, aparecieron diversas palabras que lo ensalzaron y 
otras que lo marginaron. Dicho de otra manera, no hubo un solo 
PPK, sino dos, o más PPK. A continuación, se clasifica y explica 
ese sistema lingüístico-político que se usó en el Perú para poder 
percibir, entender y negar a Kuczynski.

4.2.1 Palabras que crearon una imagen positiva de PPK

Las palabras y expresiones que sirvieron para crear una imagen 
positiva de PPK fueron las siguientes: muchas derivadas de la 
sigla PPK: PPKambio, PPKamión, PPKampaña, PPKanción, 
PPKarro, PPKasa, PPKausa, PPKausismo, PPKausista, PPKumia, 
PPKuy; otras generadas a partir de la expresión de lujo: gabinete 
de lujo, gobierno de lujo, tecnocracia de lujo; y otras adicionales del 
léxico general: tecnócrata, tecnocracia; y por analogía: tecnopol.

En política, los candidatos y funcionarios del Estado deben 
proyectar imágenes positivas sobre su participación. Las imá-
genes que se forman pueden garantizar la continuidad de una 
gestión, como sucedió entre Lula Da Silva y Dilma Rousseff (Von 
Bülow y Lassance, 2012). Además, la imagen nueva que se cons-
truye puede gozar de la buena imagen anterior de la agrupación 
política (Rocca y Moscovich, 2018, p. 147). En gran parte de los 
procesos electorales, los electores deciden por un candidato cuyos 
ideales y significados que transmiten se asocian con sus propios 
valores. Los candidatos para ello representan imágenes de líde-
res seguros, trabajadores, todopoderosos. Así, según Kuschick 
(2002), López Obrador en el 2006 representaba la imagen de un 
líder carismático capaz de acabar con la pobreza. De acuerdo con 
este autor, los electores deciden tanto por la continuidad o no de 



290

Léxico, política e imagen en torno a Pedro Pablo Kuczynski 

Anuario de Letras. Lingüística y Filología, vol. XIV, núm. 1, año 2026: 259-308

un gobierno en turno, como también por la persona que los va a 
gobernar. Respecto de PPK, él como candidato buscó proyectar 
una imagen entre estadista y empresario (Nercesian y Mendoza, 
2021). El lenguaje popular y el marketing político jugaron a su 
favor al crear imágenes positivas sobre su candidatura y gobierno. 
Así, aluden positivamente hacia él las palabras como PPKambio, 
o las que mostraban su capacidad de administración como tec-
nócrata, tecnocracia, tecnopol, y las que él mismo refirió para su 
equipo de trabajo, como gabinete de lujo, de la cual se crearon 
otras referencias políticas como gobierno de lujo y tecnocracia de 
lujo (sin embargo, las equivocaciones, ralentizaciones y contra-
dicciones por parte de sus ministerios sirvieron para cuestionar 
esa supuesta buena tecnocracia, a tal punto que lo del lujo se 
satirizó en la prensa y el habla popular). Acompañan a esta lista 
positiva, aquellas que sus simpatizantes y marketeros políticos 
crearon para difundir su campaña y la imagen de “peruanidad” y 
“sencillez” de PPK. Estas palabras son las siguientes: PPKamión, 
PPKampaña, PPKanción, PPKarro, PPKasa, PPKumbia y PPKuy. 
El apego hacia el candidato provocó que sus jóvenes seguidores 
emplearan palabras como PPKausa, PPKausismo y PPKausista. El 
vincularse con los jóvenes era una ventaja para evitar el discurso 
que le aplacaba que estaba demasiado viejo para gobernar un 
país. De esta manera, PPK ganaba un espacio en el imaginario 
colectivo de estar con los jóvenes, con la economía de los perua-
nos, con la prosperidad de la nación.

En sus campañas electorales era reconocido por sus cualida-
des de espontaneidad y gracia. También por sus improvisaciones 
en el baile. En la toma de posesión ante el Congreso rompió el 
protocolo al realizar algunos pasos de baile. En sus caminatas 
electorales bromeaba con los ciudadanos. En su primera candida-
tura a la presidencia, tuvo el apoyo de un grupo de jóvenes sim-
patizantes entre los 18 y 30 años, quienes se autodenominaron 
PPKausas, seducidos por el nuevo capitalismo peruano (Rivas, 
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2014). Según Rojas (2016, p. 60), “la conformación de la comuni-
dad […] se dio alrededor de la figura del candidato y los usuarios 
llegaron a llamarse PPKausas abiertamente”. En sus campañas 
usó las estrategias del marketing político, las cuales se profesiona-
lizaron desde su primera candidatura presidencial, como sucede 
en la lucha por ganar las elecciones (Díaz, 2015). A través de una 
serie de mensajes y objetos creativos (particularmente identita-
rios con la nación), estables, familiares, atraía a sus electores. Usó 
como mascota a un cuy;11 su música estaba basada en la cumbia; 
empleaba banderas con colores llamativos (fucsia, celeste, ama-
rillo); aparecía en videos en los cuales visitaba asentamientos o 
lugares lejanos en los que mostraba su compromiso con la pobla-
ción, generalmente con su esposa y partidarios; apelaba a concep-
tos que crearan cercanía con sus pares, como más inclusión, más 
trabajo, mejor educación, más seguridad y cuidado al medioam-
biente. En su plan de gobierno impulsaba temas relacionados con 
el agua, la salud pública, la infraestructura, la educación, la lucha 
contra la corrupción, los cuales incrementaron las expectativas 
de un buen gobierno. PPK buscó crear el vínculo emocional con 
los electores a través de un storytelling: una narrativa con un tono 
visionario, optimista y conciliador, mientras describía sus sueños 
de un país más moderno, más próspero y más justo (Mäckelman, 
2017). PPK es uno de los políticos que hace uso de los elemen-
tos peruanos identitarios para posicionarse en la política y crear 
autenticidad étnica. Un peruano se distingue por ejemplo por 
sus raíces andinas (se acerca a la población con el cuy) y uso 
de voces peruanas (como causa para “amigo”), que lo acerca a 
grupos objetivos como los jóvenes. 

11 En el Perú cuy refiere a: “Mamífero roedor, de pequeño tamaño, de cabeza, cuello 
y cuerpo fusionados en una unidad y orejas muy cortas, que carece de cola. N.c.: 
Cavia porcellus” (Academia Peruana de la Lengua, 2016).
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Políticamente, la trayectoria de Pedro Pablo Kuczynski ha 
sido curiosa, sobre todo en su vinculación con los temas econó-
micos. Su personalidad y acciones se han reflejado asimismo en 
el habla de los peruanos. A él lo apodaron y llamaban el gringo, 
yanqui, el mimado de Washington, el niño mimado del cobre, el 
exinversor o veterano de Wall Street (Gestión, 2016), y hasta el gran 
felón (LaMula, 2018). En la gestación de palabras, PPK también 
jugó un papel importante, pues al querer enviar mensajes políticos 
positivos hacia él y su equipo creaba palabras y expresiones que 
lo legitimaban. Por ejemplo, él creó la expresión ‘pólizas de PPK’, 
que aludía al refuerzo que necesitaría si pasara algo durante su 
gobierno. Sus pólizas eran sus vicepresidentes: Martincito (Martín 
Vizcarra) y Mechita (Mercedes Aráoz).

Su campaña, su gobierno y su salida se identificaron con la 
inicial de sus nombres en un excesivo protagonismo. De la sigla 
PPK se crearon nuevas palabras, muchas de las cuales fueron 
creadas por su equipo de campaña, sus marketeros políticos o 
simpatizantes en general. Las siglas son un recurso lingüístico 
que sirven para referir de manera abreviada a expresiones exten-
sas. Se trata de un signo lingüístico que se emplea en el ámbito 
hispano; dicho de otra manera, está presente en la lengua espa-
ñola (RAE-ASALE, 2009; Bosque y Demonte, 1999). Araujo 
(2017) argumenta que: “Las siglas constituyen uno de los méto-
dos de enriquecimiento del léxico más característicos de nuestro 
siglo” (99). En su estudio de siglas en la medicina, señala que: 
“Las siglas son un importante aliado en los textos médicos y su 
misión es evitar tediosas repeticiones de largas denominaciones” 
(p. 102). Al respecto, el nombre de Pedro Pablo Kuczynski por 
su dificultad en su extensión o escritura es fácil de recordar con 
la sigla PPK. Para Jiménez et al. (2010), “las siglas se emplean 
para facilitar la lectura y su comprensión” (p. 2). Según Oliva-
Marañón (2011, p. 64), por sus particularidades grafemáticas o 
de escritura, “las siglas se han venido considerando como una 
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fuente de formación de léxico, si bien fuente marginal, relegada 
a la periferia del idioma, por lo que casi nunca han sido incluidas 
en las descripciones lingüísticas”. Es decir, constituyen un medio 
para generar nuevas palabras, pero son poco consideradas en el 
registro formal del idioma.

La sigla PPK sirvió de base para crear palabras compuestas 
(sigla + lexema). Al respecto, debemos señalar que este tipo de 
formación de palabras es poco empleado en campañas políti-
cas contemporáneas; generalmente, no se encuentran casos de 
palabras compuestas en las que se une una sigla antes de un 
lexema. Por eso, llama la atención la generación de vocablos que 
aparecieron a partir de la sigla PPK. En el marketing político, 
las palabras y ciertas expresiones lingüísticas funcionan como 
estrategias discursivas, que sirven para intensificar la imagen de 
una persona o una idea. En los periodos electorales, por ejemplo, 
se realizan juegos de lenguaje para crear adversarios (Rey Morató, 
2011) y encontrar adeptos. El marketing político busca conec-
tar los actores políticos (candidatos y partidos políticos) con los 
consumidores políticos (electores) y puede lograrlo a través del 
lenguaje, las emociones (Daza et al., 2017). Sus creadores crean 
palabras y reciclan otras existentes para dar sentido a una cam-
paña o un mensaje político. Al respecto, se puede señalar que el 
marketing político es “una actividad que puede ser utilizada en 
procesos electorales, también lo es para momentos en los que 
a la organización le corresponde gobernar” (Barrientos, 2010, 
p. 119). Algunas palabras creadas a partir de la siglación fueron 
las siguientes: PPKausa, PKKambio, PPKuy, PPKamión, PPKa-
minante, que funcionaban específicamente como elementos de 
marketing electoral. Dentro de las redes sociales, la sigla también 
se usó para crear algunos hashtags (una o varias palabras conca-
tenadas y precedidas por una almohadilla con el fin de que los 
usuarios las identificaran de forma rápida), que atrajeron a más 
seguidores. Algunos de estos hashtags fueron #SubeSubePPK, 
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#PPKamigo y #PPKbancada. En Twitter, también se empleó 
@ PPKamigo, estamos contigo. Como se ve, PPK ha sido una sigla 
que refiere a Pedro Pablo Kuczynski, por la cual se comunicaba 
su imagen, su accionar, su empatía.

4.2.2 Palabras que crearon una imagen negativa de PPK

Las palabras y expresiones que describieron una imagen negativa 
de PPK fueron las siguientes: muchas derivadas de la sigla PPK y 
aparecidas en redes sociales, pues las palabras negativas no suelen 
registrarse en los diarios impresos o digitales: PPKaviar, PPKei-
kista, PPKeiko, PPKeismo, PPKenjismo, PPKorrupción, PPKorrupto, 
PPKoima, PPkupo; otras compuestas a partir de la expresión express: 
indulto express, vacancia express; otras extraídas desde el léxico 
general: entreguismo, entreguista, lobismo, lobista, vendepatria.

Si bien PPK fue amado, también fue odiado. En su gobierno, 
no solo hubo un PPK, sino muchos. Su imagen presente estaba 
vinculada con su pasado. Según Rivadeneira (2016), por ejemplo, 
la imagen pública del político Jimmy Morales como presidente 
de Guatemala, “ha sido determinantemente influenciada por la 
imagen generada en sus facetas anteriores” (p. 9). Sus acciones en 
el gobierno fueron contrastadas con la percepción de sus gestos 
pasados, que le restaron credibilidad en el ejercicio de su poder 
político. La opinión pública puede, por tanto, traer el pasado para 
construir una representación negativa sobre los políticos que los 
gobiernan. En el caso de PPK, se le recordó que sus gestiones en 
gobiernos anteriores estuvieron asociadas con negociaciones con 
los Estados Unidos, los lobistas y las grandes empresas. Así, a 
pesar de buscar proyectar una imagen positiva como presidente, 
la prensa y los opositores utilizaron etiquetas descalificativas 
sobre él y su entorno. Así, se emplearon palabras como entre-
guista, entreguismo, lobista, lobismo y vendepatria. También se le 
recordó el apoyo que le brindó a la política Keiko Fujimori, hija 
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del expresidente Alberto Fujimori, en el año 2011, a través de 
palabras como PPKeiko, PPKeikista, PPKeikismo. En el gobierno, 
parte de su equipo se acercó a ideas de izquierda o dialogó con 
representantes de partidos de izquierda; por eso, apareció el voca-
blo PPKaviar. Al ser acusado de lavado de dinero, el parlamento 
intentó vacarlo rápidamente, por lo que se empleó el término 
vacancia express. El evitar ser vacado lo condujo a apoyarse en los 
votos de los seguidores de Kenji Fujimori, el otro hijo de Alberto 
Fujimori, quienes lo apoyaron. Ese vínculo será recordado con la 
voz PPKenjismo. A cambio del apoyo, liberó a Alberto Fujimori 
con el indulto pedido por la familia Fujimori y especialmente 
negociado con Kenji. Esa decisión por analogía con la vacancia 
express será conocida como el indulto express. Las imputaciones 
negativas que recibía por verse vinculado con el caso Odebrecht 
y anteriores supuestos negociados, así como las prácticas poco 
éticas por parte de su entorno hizo que se crearan nombres como 
PPKorrupción, PPKorrupto, PPKoima, PPKupo. Todos estos voca-
blos usados por la prensa, las redes sociales y los opositores pro-
dujeron una representación negativa del gobernante en turno (ver 
ejemplos (19)-(21) y (24)).

También se encontró que las voces se emplearon en térmi-
nos sarcásticos para reprochar la administración de PPK. Con el 
uso de comillas se intentó describir que sus tecnócratas carecían 
de manejo o que su gobierno y ejercicio político era deficiente. 
Los siguientes ejemplos ilustran los usos con comillas. 

(36) 	 El régimen de reconocidos tecnócratas formado por Kuczynski que 
llegó a afirmar que tenía un “gabinete de lujo” desbarró ante factores 
externos como el embate de fenómenos climáticos de El Niño Cos-
tero y la revelación del gigantesco caso de corrupción Lava Jato.

«La pobreza aumentó en Perú durante el gobierno tecnocrático de 
Kuczynski». Publimetro, Lima, 24-04-18. https://bit.ly/2Z05EWr 
Consu.:03-04-25

https://bit.ly/2Z05EWr
https://bit.ly/2Z05EWr
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(37) 	 El “gobierno de lujo” de PPK siguió las líneas maestras que habían 
trazado los Humala de una manera inexplicable. Este fue el gobierno 
en el que por primera vez en el milenio la pobreza ha aumentado, en 
el que se han incrementado las cifras de falta de empleo, el gobierno 
que en un año no pudo mover un dedo por la reconstrucción del 
norte del país. Su inoperancia es un claro golpe de desprestigio a la 
tecnocracia de derecha.

«Los embustes de la “gran transformación” y el “gobierno de lujo”». 
Expreso, Lima, 20-08-18. https://bit.ly/2U8ctla Consu.:08-03-25

(38) 	 Es bueno aspirar a la OCDE, pero es mejor ser realistas y comenzar 
por lo más importante y vital, que es mejorar las condiciones de 
vida de los peruanos, ahí donde las instituciones del Estado son las 
grandes ausentes. El premier Villanueva ha puesto las cosas en su real 
dimensión, y es de esperarse que esa visión desde el Poder Ejecutivo 
haga que la “tecnocracia de lujo” ponga los pies sobre la tierra, pues 
primero es lo primero.

«El sueño de la Ocde». Correo, Lima, 04-05-18. https://bit.ly/2W 
x6LLn Consu.:28-03-25

Su gobierno llegó a ser calificado de débil y sus políticas 
quedaron en el plan de los deseos. Él cumplió pocas promesas. 
Más bien, dentro de su periodo, creció un clima de inestabili-
dad en la nación. Como presidente, se enfrentó a un Congreso 
dominado por la oposición (Arce e Incio, 2017). Para García-
Marín (2024), “en 2016 alcanza la presidencia PPK y, con ello, 
inicia un nuevo período de creciente inestabilidad en el Ejecu-
tivo, debilidad oficialista en la cámara y oposición más organi-
zada y cohesionada para imponer su agenda” (p. 414). Tuvo que 
enfrentar los efectos del fenómeno climático de El Niño Costero. 
Estuvo involucrado en el caso de Odrebrecht, referido a sobor-
nos realizados a autoridades, expresidentes y funcionarios para 
obtener contrataciones públicas. Su empresa Westfield Capital 
fue acusada de haber recibido pagos de más de setecientos mil 

https://bit.ly/2U8ctla
https://bit.ly/2U8ctla
https://bit.ly/2Wx6LLn
https://bit.ly/2Wx6LLn
https://bit.ly/2Wx6LLn
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dólares, entre 2004 y 2007 por asesorías, cuando fue ministro del 
gobierno del expresidente Alejandro Toledo. Además, PPK estaba 
rodeado de tecnócratas que no lograban dialogar con otros parti-
dos y la ciudadanía en general. Según Maldonado (2016, párr. 2), 
“los tecnócratas son necesarios, pero no es suficiente. Se necesita 
también tener técnicos con manejo político, profesionales enfo-
cados en el cómo llevar a cabo las políticas y propuestas técnicas, 
más que en la formulación de las mismas”. En el escenario regio-
nal e internacional, PPK confrontaba la política del presidente 
venezolano Nicolás Maduro en un escenario de desaceleración 
económica para América Latina y el mundo. Cabe señalar que el 
acceso de migrantes venezolanos por la crisis humanitaria va a 
tener una percepción negativa en algunos ciudadanos peruanos 
quienes responsabilizan a PPK por su desempleo al preferirse en 
el país a un ciudadano extranjero, entre otros aspectos sociales 
e identitarios que entraron en tensión. Los escándalos políticos 
y el debilitado gobierno afectaron una vez más la gobernabili-
dad del país (Muñoz y Guibert, 2016). Y, por ende, la ciudadanía 
perdió su optimismo en PPK (García y Peña, 2017, p. 39), como 
los maestros, quienes fueron desatendidos por el gobierno en su 
lucha por un mejor bienestar social y económico. De acuerdo con 
Acevedo (2017), PPK, sus ministros y voceros parlamentarios 
desperdiciaron la oportunidad de conectarse y reconectarse con 
la ciudadanía, porque carecían de un mito de gobierno, no priori-
zaban acciones de impacto frente a la opinión pública y en ciertas 
coyunturas ni ofrecían visiones integradas de su gestión, sino más 
bien estas se presentaban fragmentadas y hasta contradictorias.

Estas revelaciones fueron motivo para solicitar su renuncia 
inmediata. Los congresistas de diferentes bancadas a la del presi-
dente presentaron una primera moción de vacancia presidencial 
por “permanente incapacidad moral”. Sin embargo, este pedido 
no procedió al no haberse alcanzado un mínimo de 87 votos a 
favor, solo se obtuvieron 79. Posteriormente, a través de unos 
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videos presentados por la bancada opositora Fuerza Popular, se 
descubrió que tuvo aliados para que la vacancia no prosperara, a 
cambio de recibir algún favor político. Uno de estos favores fue el 
indulto humanitario que otorgó al expresidente Alberto Fujimori, 
quien se encontraba condenado a veinticinco años de prisión 
por delitos cometidos durante su gobierno entre 1990 y 2000. La 
petición fue realizada por el hijo y parlamentario Kenji Fujimori, 
quien promovió el apoyo a PPK. El indulto generó un amplio 
rechazo de un sector importante de ciudadanos y un fuerte debi-
litamiento del oficialismo en el Congreso, y generó una extrema 
fragilidad de la democracia (Ulfe e Ilizarbe, 2019). Esta medida 
provocó la renuncia de varios ministros, altos funcionarios 
y trabajadores del gobierno. En vísperas de ser sometido a un 
juicio político por corrupción, PPK renunció a la presidencia. 
Evitó seguir comprometido en el tema de la “compra de votos” 
congresales para evitar su destitución. En su renuncia acusó a 
sus adversarios políticos de hacer una “artimaña de demolición” 
contra él. Las condiciones que predicen mejor el colapso de un 
presidente son el escudo legislativo, los escándalos políticos y las 
protestas sociales masivas (Pérez-Linán, 2008, 2009). Después 
de su renuncia, se iniciaron investigaciones por presunto delito de 
lavado de activos en el marco del caso Odebrecht. Su sucesor, 
Martín Vizcarra, también fue investigado por presuntos actos 
de corrupción (Lovón et al., 2020). Como otros expresidentes 
acusados han sido encarcelados, PPK es una muestra de fugaz 
permanencia de los jefes de Estado, aparentemente por el diseño 
parlamentarizado del presidencialismo o atenuación del régimen 
presidencial (García-Marín, 2019). 

En relación con los términos negativos, hubo algunos otros 
neologismos de menor duración y con significados peyorativos 
como PPKutra, PPKalamidad, PPKaput, PPKarajo, PPKuerno. 
También hubo hashtags controversiales sarcásticos y de desprecio 
hacia su gestión: #PPKrevisamicaso, #RenunciaPPK, #FueraPPK 
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y #chauPPK. En Twitter, la sigla servía para generar expresiones 
de censura. Cabe señalar que la sigla también refería al partido 
político Peruanos por el Kambio que dirigió (por asociación 
ortográfica con el apellido Kuczynski, la palabra cambio se usó 
con K: Kambio), el cual fue nombrado, luego, despectivamente 
por el habla popular, como Peruanos Por el Kupo, al asociar al 
partido con prácticas de corrupción: entrega o negociados de 
cupos para acceder a un cargo político. Después de su salida, el 
partido se desidentificó de él y cambió de nombre. El partido 
pasó a llamarse Contigo. 

5. Conclusiones

Este trabajo constituye uno de los primeros estudios que relaciona 
el lenguaje sobre PPK con la política de PPK. Se ha intentado unir 
los esfuerzos académicos de la lingüística con la ciencia polí-
tica, especialmente con el marketing y la comunicación política. 
Como se ha podido ver en el análisis, se registran términos sobre 
el ingreso a la presidencia de PPK y términos usados para criti-
carlo. En el imaginario colectivo y publicista, se vendió la imagen 
positiva de PPK como candidato cercano al pueblo peruano. Las 
estrategias léxicas de los simpatizantes y los marketeros políticos 
buscaban calar en el imaginario colectivo de los votantes o ciuda-
danos en general. En su salida, aparecieron términos que constru-
yeron una imagen negativa de él, sobre todo asociada a su pasado 
con sus gestiones y vínculos empresariales, producidas desde la 
ciudadanía, aparecidas en redes sociales. En ese orden, en la lucha 
por los significados y el poder, los hablantes, la prensa, la oposi-
ción y los mismos partidarios, crearon términos que favorecían su 
carrera presidencial, así como términos que fotografiaban su salida 
y caída de la política peruana. Los objetivos de la investigación 
se alcanzan al presentar las definiciones de las palabras formadas 
por composición a partir de la sigla del nombre propio PPK + 
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una base léxica; se trata de un recurso morfo(fonológico) poco 
frecuente y muy productivo; además, se presentan trece palabras 
del léxico general referidas al gobierno de PPK, algunas en forma 
de locución. En el trabajo la data se categorizó en relación con las 
imágenes positiva y negativa del político.

Enlistar, ordenar, definir y ejemplificar las palabras sobre 
PPK nos ha hecho pensar que la labor del lexicógrafo es impor-
tante en el estudio de voces sobre la política, más aún si se trata 
de un trabajo interdisciplinario. Estas palabras pueden perderse si 
no son recogidas y analizadas. Como los gobiernos de turno son 
cambiantes, muchas veces desaparecen, otras veces vuelven, y otras 
veces vuelven a desaparecer. Este trabajo constituye un registro 
para la elaboración posterior de glosarios o diccionarios políticos. 
En el Perú hace falta un diccionario que como tal recoja las voces 
y las creaciones generadas en los diversos gobiernos peruanos.

Generalmente, las creaciones lingüísticas surgen a partir de 
las percepciones sobre el entorno que nos rodea, del nivel socio-
cultural, de la experiencia y en especial de la necesidad e interés 
por comunicar los pensamientos, sentimientos, rechazo hacia 
una determinada situación, pues la creatividad peruana está 
asociada a actividades comunes y propias de la nación, como lo 
es el baile (PPKumbia), la amistad (PPKausa; causa que significa 
‘amigo’ en el Perú), o los animales oriundos (PPKuy). Siguiendo a 
Cuevas (2015), quien controla la creación de neologismos puede 
controlar los discursos y generalmente son los medios quienes 
tienen poder de controlar los discursos; es decir, ellos producen 
la imagen de una autoridad o guían la lectura sobre ella. Dicho 
de otra manera, hay una inclinación a crear palabras para posi-
cionar significados. No obstante, cabe indicar que la sigla PPK 
se ha unido a otras expresiones para crear a partir de ella una 
nueva palabra, que hace ver que su significado es el resultado 
de una sumatoria casi transparente de significados, cuando los 
lexemas son conocidos, pero oscuros cuando refieren a especifi-
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caciones peruanas. Se tiene el caso de PPKamión, PPKasa frente 
a PPKeikismo, PPKausa, entre otros. Si bien en el ámbito político 
peruano no todas las creaciones lingüísticas pueden apreciarse 
como originales, su uso intenta mostrar dicha creatividad y 
lograr la cercanía y la familiaridad con los simpatizantes.

Sin embargo, también debe subrayarse el uso de palabras 
existentes del léxico general en el ámbito político peruano. Dicho 
vocabulario se trae o se recicla para el contexto comunicativo del 
momento. Por ejemplo, la voz lobista es una palabra usada en otros 
países, como España, en donde se utiliza el mismo término con el 
correspondiente significado. Las palabras sirven para nombrar o 
calificar gobiernos similares o conductas o acciones semejantes.

La importancia de esta investigación radica en el análisis del 
significado de las palabras en cuanto al tratamiento de cuestiones 
políticas y la influencia que estas ejercen sobre el pueblo, dado 
que las definiciones que recoge la lexicografía podrían tener una 
repercusión social, sobre todo en la perspectiva de cada elector a 
fin de decidirse por un candidato determinado.

Finalmente, cabe indicar que se hubiera querido ampliar 
la investigación en estos menesteres a otros contextos, pero nos 
hemos enfocado en los datos producidos en los medios periodís-
ticos y las redes sociales sobre Pedro Pablo Kuczynski como una 
mirada descriptiva que sirva a otros estudios al centrarse en los 
procesos de formación de palabras políticas, por ejemplo.
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